


Die Suche, wie wir sie kennen,
verdndert sich grundlegend.
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EXECUTIVE SUMMARY

Wo friher Suchmaschinen Listen von Ergeb- Der Wandel der Suche 4
nissen ausgespielt haben, liefern generative

Systeme heute direkt Antworten. Systeme wie
ChatGPT, Gemini oder Perplexity (ibersetzen Was ist Generative Engine Optimization? 4
komplexe Fragestellungen in verstandliche,

kuratierte Inhalte - in Echtzeit.

GEO vs. SEO 5

Flr Unternehmen bedeutet das:
Sichtbarkeit entsteht nicht mehr nur tiber Ran-

i Wie generative Systeme Inhalte bewerten ©6
kings, sondern Uber Relevanz in Antworten.

Genau hier setzt Die Erfolgsfaktoren fiir GEO 7

)) Generative Engine ((

Optimization (GEO) an.
GEO in der Praxis 8

GEO beschreibt die strategische Ausrichtung
von Inhalten, Strukturen und digitalen Prasen-
zen mit dem Ziel, in Kl-generierten Antworten
prasent zu sein — als Quelle, als Referenz, als

vertrauenswdirdige Instanz. Neue KPIs fiir eine neue Suche 9

Dieses Whitepaper zeigt, warum GEO kein Trend,
sondern ein Paradigmenwechsel ist — und wie
Unternehmen diesen Wandel aktiv fir sich

Chancen und Herausforderungen 8

Handlungsempfehlungen 9

nutzen kdénnen.

Fazit 10




DER WANDEL DER SUCHE

Von Suchen zu Verstehen

Die klassische Suche war keywordgetrieben.
Die neue Suche ist kontextgetrieben.

Generative Systeme verstehen

Die neue Logik der Sichtbarkeit

In der klassischen SEO ging es darum, gefunden zu werden. In
der generativen Suche geht es darum, Teil der Antwort zu sein.

Das verandert die Rolle von Inhalten fundamental

Intentionen statt nur Begriffe

Inhalte werden zur Entscheidungsgrundlage

Zusammenhange statt einzelner Keywords

Inhalte werden zur Quelle von Vertrauen

Bedirfnisse statt Suchanfragen

) Das Ergebnis ist keine Auswahl mehr -
sondern eine Entscheidung.

Inhalte werden zur Schnittstelle zwischen
Marke und Nutzer.
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WAS IST GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION?

Definition
Generative Engine Optimization (GEO) umfasst alle strategi-
schen und operativen Mafdnahmen, die darauf abzielen, In-

halte so zu gestalten, dass sie von generativen KI-Systemen
bevorzugt verstanden, verarbeitet und referenziert werden.

Zielsetzung

GEO verfolgt nicht das Ziel, Klicks zu maximieren —
sondern Wirkung.

Zentrale Ziele sind

Prasenz in Kl-generierten Antworten

Aufbau von digitaler Autoritat

Positionierung als vertrauenswdurdige Quelle

Generierung qualifizierter Nachfrage




GEO VS. SEO LOGIKEN

Zwei Systeme -
zwei Logiken

Linkliste Direktantwort

Ranking Relevanz und Vertrauen
Keywords Intention und Kontext
Traffic Autoritat und Einfluss

Nutzerverhalten Suchen und Klicken Verstehen und Entscheiden

GEO ERSETZT SEO NICHT - ES ERWEITERT ES.

Aber es verschiebt den Fokus von Technik und Keywords hin zu Inhalt, Kontext und Vertrauen.




WIE GENERATIVE SYSTEME INHALTE BEWERTE

Generative Systeme funktionieren nicht wie klassische Suchmaschinen.
Sie kombinieren Trainingsdaten, aktuelle Informationen und semantische Bewertung.

)) ENTSCHEIDEND SIND DABEI FUNF FAKTOREN

@ RELEVANZ

Beantwortet der Inhalt die tatsachliche Frage — nicht nur das Keyword?

,_% STRUKTUR
oo

(m]

Ist der Inhalt so aufgebaut, dass er schnell erfasst und verarbeitet werden kann?

AUTORITAT

Ist die Quelle glaubwiirdig, bekannt und fachlich fundiert?

]
EIO KONSISTENZ
@ 3

Wird ein Thema klar, wiederholt und nachvollziehbar besetzt?

VERTRAUEN

Sind Inhalte transparent, aktuell und nachvollziehbar?




DIE ERFOLGSFAKTOREN FUR GEO

THEMEN STATT KEYWORDS

GEO denkt nicht in Keywords, sondern
in Themenraumen. Wer sichtbar sein
will, muss Zusammenhange abbilden -
nicht nur einzelne Suchbegriffe.

ENTITATEN UND BEDEUTUNG

Marken, Begriffe und Inhalte missen
eindeutig zuordenbar sein.
Klarheit schlagt Kreativitat.

VERTRAUEN ALS WAHRUNG

< O
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STRUKTUR SCHAFFT VERSTANDNIS

Gut strukturierte Inhalte sind leichter
interpretierbar - fir Menschen und
Maschinen.

Formate mit hoher GEO-Relevanz
sindu.a.:

«

Definitionen

FAQs

Schritt-flir-Schritt-Anleitungen

Zusammenfassungen

E-E-A-T ist kein SEO-Konzept mehr

- sondern Grundlage digitaler Sicht-
barkeit. Wer als Quelle genutzt werden
will, muss als Experte erkennbar sein.

KONSISTENZ IN DER KOMMUNIKATION

Einzelne Inhalte reichen nicht -
GEO entsteht durch Wiederholung,
Klarheit und thematische Tiefe.



GEO IN DER PRAXIS

Inhalte, die Antworten geben

Technische Grundlage

Sichtbarkeit entsteht durch

prazise

saubere Strukturen

Erwahnungen

verstandlich

schnelle Ladezeiten

Verlinkungen

strukturiert

strukturierte Daten

externe Autoritat

) Nicht mehr ,mehr Content"

ist entscheidend -

sondern besserer Content.

) Technik bleibt relevant -
aber als Enabler,
nicht als Treiber.

CHANCEN UND HERAUSFORDERUNGEN

)) GEO findet nicht nur auf der

eigenen Website-Prasenz

statt sondern uber Platt-
formen hinweg.

Herausforderungen

neue Logiken, neue KPlIs

weniger direkte Messbarkeit

Abhangigkeit von Plattformen

o—
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Chancen

Sichtbarkeit unabhangig
vom klassischen Ranking

starkere Markenpositionierung

direkter Einfluss auf
Entscheidungsprozesse




NEUE KPIS FUR EINE NEUE SUCHE

Was nicht mehr reicht Was relevanter wird
Rankings Prasenz in Antworten
Klicks Markenwahrnehmung
Traffic thematische Autoritat

qualitative Anfragen

HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

THEMEN STRATEGISCH AUFBAUEN STATT ISOLIERT BEARBEITEN

v

INHALTE KONSEQUENT AUF NUTZERFRAGEN AUSRICHTEN

v

MARKEN ALS KLARE ENTITAT POSITIONIEREN

3

STRUKTUR UND VERSTANDLICHKEIT PRIORISIEREN

v

SICHTBARKEIT SYSTEMATISCH ERWEITERN - UBER EIGENE UND EXTERNE KANALE

O B E DB




D) FAzIT

Generative Engine Optimization
ist kein Add-on zur bestehenden
Strategie.

Esistdie logische Weiterentwick-
lung von digitaler Sichtbarkeit.

Wer heute beginnt, Inhalte
konsequent auf Relevanz,
Struktur und Vertrauen aus-
zurichten, schafft die Grundlage
flr Sichtbarkeit in einer Welt,

in der Antworten wichtiger
sind als Rankings.




DENKSTROME

Wir glauben, dass gute
Kommunikation nicht lauter
sondern klarer sein muss.

Generative Engine Optimization ist
fiir uns kein Buzzword, sondern eine
konsequente Weiterentwicklung von
Content, Strategie und Technologie.

Wir unterstitzen Unternehmen dabei,
genau dort sichtbar zu werden, wo
Entscheidungen entstehen: in den
Antworten.

Strategisch. Strukturiert. Wirksam.
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DENKSTROME

WE CREATE BRAND LEADER

Denkstrome Kempten

Tilsiter Straf3e 16a
87439 Kempten

Telefon: +49 (0) 831960729 -0
kempten@denkstroeme.com

Denkstrome Miinchen

Hopfenstrafie 8
80335 Minchen

Telefon: +49 (0) 89 614 218 050
muenchen@denkstroeme.com

Denkstrome Hamburg

Neuer Wall 10
20354 Hamburg

Telefon: +49 (0) 40 822153 247
hamburg@denkstroeme.com

denkstroeme.com



